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Angermunde: Luftrettungsstation nimmt
Betrieb auf

Angermiinde (DRF)—AM komrnenden Samstag
(01.08.20158) soll die Besatzung des
Rettungshubschraubers _Chiristoph 847 In
Angerminde erstmals in den Einsatz gehen. Zuvor
arfolgt am Donnersiag {30.07.2015) durch die
Gemeinsame Obere | uftfahroeharde Berlin-
Brandenburg die endgiltige Abnahme des
Landesplatzes Betrieben wird die neug Station
durch die DRF Luftretiund. weiterlesen =

Rettungsdienst. Welches Medikament
gegen Ubelkeit?

~

Bremen {rd.de)— {belkeit und Erprechen gehdren 2y
i hon eymptomen, mit denen es der

HOTFALLMEDIKAM ENTE
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Einsatze  Fahrzeuge Hagazin

Nachrichten

\Weimar braucht eine neue L eitstelie

Weimar (rd.de)— Bisher war die zentrale
Retingsleitstelle in Jena auch fiar Weimar
zustandig. Allerdings hat die Stadt.Jena gine... =
mehr

29, Juli 2015

Halle: lnvestitionen ja — aber nichtin
Rettungswachen

Halle (rd.de)—Die Rettungswachen in der Stadt
Halle sind in ginem schlechten Zustand (wir
perichteten). Jetrt peschioss der
Vergabeaussthuss... » mehr

28, Juli 2018

Mehr Einsatze in der Luftrettung

gremen (rd.de}— Die Luﬂret\ungsorganisatinn
ADAC und DRF Lufirettung haben ihre Bilanzen
fiir das erste Halbjahr 2015 vorgestelit... » mehr
28. Juli 2016

Baden-Wiirttemberg: Mehr Geld fur die
Bergwacht

Lenningen (rd.de) - Die beiden Landesverbande
der Bergwachtin Baden-Warttemberd fordem
zusammen jahrlich 1 4 Millionen Euro.. = mehr
27, Juli 2018

Riickzug: Keine pefibrillatoren an Bahnhdfen
wiinchen (rd.de) - Die Deutsche Banhn will an
iren Bannhifen keine automatisierten externen
Defibrillatoren (AED) mehrvorhaiten... = mehr
27. Juli 2015

Einsitze

26 Personen aus defekter Sesselbahn gerettet
Bodenmais {poliBW)— 26 Menschen mussten
am Dienstagnachmittag (28.07.2015) aus giner
gesselbahn am Silperberg {Landkreis
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Kurzcharakteristik rettungsdienst.

Frische Ideen fiir Ihren Erfolg: So begeistern wir fiir Ihnre Marke

www.rettungsdienst.de ist die Nr. 1 bei Google unter dem Die Reichweite von www.rettungsdienst.de eignet sich

Begriff ,,Rettungsdienst”. Aus gutem Grund: Mit klar strukturierten ausgezeichnet, um eine Marke bei der Zielgruppe zu etablieren
Seiten und Rubriken prasentiert das Online-Portal Hintergrund- oder auch konkret Produkte und Angebote zu bewerben.
informationen und Neuigkeiten aus samtlichen Themenkanélen Neben der klassischen Displaywerbung bietet das Portal

des Rettungswesens. Der User orientiert sich problemlos auf dem einen redaktionellen Newsletter sowie zahlreiche

Portal und erhalt die Informationen, die ihn interessieren. Sonderwerbemoglichkeiten an.

New Ebner Strategie Messen und Kongresse

Dossier TRANSFORMATION IM FACHVERLAG Fur lhre Mediaplanung haben wir Ihnen wichtige branchenrelevante
Wie sich Ebner digital neu erfindet Messe- und Kongresstermine 2018* zusammengestellt.

® 0. bis 28. Januar: Boot in Disseldorf

® 14, bis 16. Februar: Symposium Intensivmedizin +
Intensivpflege in Bremen

® 2. bis 23. Marz: DINK in Koblenz

® 16. bis 18. Mai: RETTmobil in Fulda

® 11. bis 15. Juni: Cebit in Hannover

® 16. bis 18. Mai: RETTmobil in Fulda

® )0. bis 22. September: 20. Hauptstadtkongress
der DGAI fir Anasthesiologie und Intensivtherapie
mit Pflegesymposium und Rettungsdienstforum (HAI) in Berlin

Erfahren Sie alles Gber die New Ebner Strategie.
Lesen Sie im Kress-Report, wie sich unser Mutterverlag —
der Ebner Verlag — der digitalen Herausforderung stellt.

Hier geht's zum kostenlosen Download:

DIGITH

® 20. bis 27. September: IAA Nutzfahrzeuge in Hannover
® 12. bis 15. November: Medica in Disseldorf
® 27. bis 29. November: PMRExpo in KdIn
® D0. bis 22. Februar 2019: Symposium Intensivmedizin +
Intensivpflege in Bremen (*Stand: August 2017)


http://www.rettungsdienst.de
http://www.rettungsdienst.de
https://shop.communicateandsell.de/kresspro_download

Unsere Zielgruppe/Personas

€non/fotolia

O[b: /Q

»In meinem Job kann man nie wirklich
vorbereitet sein, in einem Einsatz kann so
viel passieren. Sicherheit gewinne ich aus

Erfahrungen anderer in Fallberichten.«

Helga und Hans Hauptamt

® Oft friiher im Zivildienst und Ehrenamt gearbeitet
® GroRteil der Ausriistung wird meist vom
Arbeitgeber (DRK, Malteser...) gestellt,
nur wenig wird selbst angeschafft
® Wiinscht sich mehr AuRendarstellung,
auch um Nachwuchs zu rekrutieren

Informiert sich auch iiber

Interne Fortbildungen, RETTmobil, Fachbiicher,
News-Apps, Webinare (mobil), Facebook,
Hersteller-Websites, Feuerwehr-Magazin

Interessiert sich besonders fiir
Reportagen, Fallberichte, Fahrzeuge
und Gerate, Medizin, Rechtliches

S
" Engels/fotolia

S
Of,.

»Um einfacher kommunizieren und
besser zusammenarbeiten zu kénnen,
lese ich Fachmagazine fiir und von
Rettungsfachkraften.«

Nora Notarztin

® |ntensiv-/Notfallmedizin, Andsthesie

® Fihrt Einsdtze mit oder ist in der
Notaufnahme im Krankenhaus tatig

® Je nach Klinik: muss ihre Kleidung selbst
anschaffen.

Informiert sich auch liber
Fortbildungen, Fachblcher, Fachportale
auf Facebook, Hersteller-Websites,
andere Fachzeitschriften

Interessiert sich besonders fiir
Reportagen, Fallberichte, Fahrzeuge
und Technik, Medizin, Rechtliches

rettungsdienst.

Die hier dargestellten
»Personas« sind keine real
existierenden Personen, son-
dern stereotypische Vertreter
unserer wichtigsten Leser/
User-Gruppen. Sie basieren
auf einer unabhangigen
Befragung innerhalb der
Zielgruppe. »Personas« helfen
unseren Redakteuren dabei,
beim Recherchieren, Schreiben
und Planen stets die Bedurf-
nisse, Wiinsche und Ziele
der jeweiligen Leser/User zu
beriicksichtigen.

Wir bereiten dann alle Inhalte
und Angebote so auf, dass sie
der jeweiligen »Persona«
entsprechen, und spielen sie
auch auf den fiir diese
»Persona« besonders geeigne-
ten Kanalen aus. Das ist auch
flir Sie als Werbepartner von
Bedeutung, denn unsere Leser
sind lhre Kunden!



Unsere Zielgruppe/Personas

o\

e
Ontrastwerkstatt!®®

»lch moéchte up-to-date sein und
den Uberblick iiber die Branche
behalten. Tatig bin ich aber haupt-
sachlich in der Organisation.«

Ludwig Leiter

® Kommt meist aus dem Rettungswesen
oder fahrt z. T. noch Einsatze

® Tatig in Ausbildungsstatten oder Verbanden

® Oft Referent und in standigem Kontakt mit den Big
Playern (Hersteller und Verbande) der Branche

Informiert sich auch liber
Kongresse, Fortbildungen, andere

Fachzeitschriften, Fachportale, Social Media,
Newsletter, Netzwerke

Interessiert sich besonders fiir
Reportagen und Fallberichte,
Medizin, Wirtschaft, Rechtliches

»Da das Rettungswesen nur mein
Hobby ist, bin ich nicht so tief in der
Branche verankert. Durch das
Rettungs-Magazin erhalte ich trotz-
dem alle relevanten Informationen,
um mitsprechen zu konnen.«

Elisa Ehrenamt

® Kauft gerne Equipment wie Sicherheits-
stiefel und Kleidung zu ihrer eigentlichen
Ausriistung dazu

® Sehr motiviert, da das Rettungswesen
ein wichtiges Hobby fiir sie ist

® Fihrt Einsatze und nimmt an Trainings teil

Informiert sich auch Gber
Google, Facebook, Newletter,
Feuerwehr-Magazin, RETTmobil

Interessiert sich besonders fiir
Fallberichte und Praxistipps,
Medizin, Rechtliches

rettungsdienst.de
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»lch interessiere mich fiir die
Fahrzeuge im Rettungswesen. Zur
Branche mochte ich aber nur einen
Uberblick erhalten.«

Tech-Nick (Hobby)

® Fahrzeugbegeistert: liest Fachmagazine,
um zu sehen, wie andere ausgestattet sind

® Fir Branchenthemen (neue Berufsfelder,
Arbeitsbedingungen, Nachwuchs)
interessiert er sich kaum

Informiert sich auch liber
Herstellerseiten auf Facebook, Foren,
Newletter, Feuerwehr-Magazin,
bos-fahrzeuge.info

Interessiert sich besonders fiir
Reportagen, Fahrzeuge und Technik,
Fallberichte, Wirtschaftsnews tber Hersteller



Unsere 360°-Strategie rettu ngsd ienst.de
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Rettungs-Magazin —
wir funken auf allen Kandlen!

Der Medienkonsum findet heute neben Print auf vielen un-
terschiedlichen (digitalen) Kanalen statt. Neben der eigenen
Homepage und deren Sichtbarkeit bei Google, bilden die
Sozialen Netzwerke Facebook, Twitter und YouTube die wich-
tigsten Kommunikationskanale fir die Rettungsdienstbranche.
Jeder einzelne dieser Kommunikationskanale erfordert dabei
eine unterschiedliche Form der Contentaufbereitung, z.B.
Text (Kurz- & Langformat), Bild, Video (Kurz- & Langformat).
Es ist unsere tdgliche Arbeit, dieses Wissen erfolgreich
umzusetzen. Sie als Medienpartner des Rettungs-Magazins
profitieren von unserem Know-how.

Druckauflage Facebook-Fans**

Webseite

Facebook

Tablet-Ausgabe

Newsletter

RETTUNG

Mobile I VIAGAZIN

22500 13 869 e
Heft-Leser (3 Leser/Ausgabe)* Newsletter-Abonnenten** M“ltl Ch.annel
32500 4708 Family
Tablet-Leser/Ausgabe** Twitter-Follower**
1473 4031
YouTube-Abonnenten** RETTUNG
31614 SW
Pls/Monat** eD055|er-DownIoads***
45 821 50061 ‘te p
. el ot
Gesamtre'Chw |
512 |
* Quelle: Leserumfrage 2013 mit 566 Teilnehmern, 3 5 ro M o nat Twitter
Leser der Zeitschrift Rettungs-Magazin
** Stand: August 2017 Personen p ‘,‘;‘J u Yo UTUhe
*** Google Analytics, gesamt RD und FM, Zeitraum B __M
Januar 2015 bis Juli 2017 Y Downloads


http://www.shop.rettungsmagazin.de
http://www.rettungsdienst.de
https://www.facebook.com/rettungsdienst/
https://www.youtube.com/user/rettungsmagazinTV
https://twitter.com/rettung_de
https://shop.rettungsmagazin.de/magazine/downloads#q=rettungs&idx=live_blaulicht_de_euro_rm_products&p=0&hFR%5Bcategories.level0%5D%5B0%5D=Magazine%20%2F%2F%2F%20Downloads&is_v=1

Native Advertising Portfolio rettungsdienst.de
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Wer heute die Aufmerksamkeit seines Kunden « Hilft, die weiRe Zielgruppe lhres Unternehmens
gewinnen mochte, braucht einen Mix aus Unser Prozess zu einer erfolgreichen und lhrer Produkte zu erschlieRen, indem mehr
redaktionellem Content und Werbe- oder Jd, Native Advertising Kampagne |, Menschen fir Ihr Thema gewonnen werden
Markenbotschaft, kurz: Native Advertising! e Ermoglicht maRgeschneiderte Kommunikation

in die fur Sie relevante Zielgruppe durch klare
Wie funktioniert Native Advertising? BRIEFING P Persona-Definition und Positionierung vom
lhre Werbe-/Markenbotschaft wird mit Hilfe einer Rettungs-Magazin
redaktionellen Handlung (Storytelling) im redaktionellen * Unterstitzt Ihr Unternehmen, sich als Meinungs-

Umfeld unserer Plattformen veroffentlicht. Native Gemeinsam bildner in den zielgruppenrelevanten Themen
.. . . S it dem Kunden: ;
Advertising unterstitzt Sie so dabei, die Deutungs- - KPI Auswertung f"K';m‘;";gn”;;:'e zu etablieren
hoheit Ihres Unternehmens und lhrer Angebote + Bewertung & Learnings . Themenanalyse/ » Steigert die Sichtbarkeit Ihrer Marke durch

. e . « Projekt-Review
in der fur Sie relevanten Zielgruppe auf- und !

Themenbestimmung SEO-optimiertes multimediales Storytelling
auszubauen. 4

SMaKEne (Text, Bild, Grafik, Video)

Zielgruppenanalyse
Was leistet Native Advertising
beim Rettungs-Magazin?

Content ist King und wir sind

(e
Z.
=
2
@) . .
Z die Themenchampions

&)
<
&
&
¢ Hohe Aufmerksamkeit und Engagement &
unserer Community auf lhrem Content

durch die hohe Glaubwirdigkeit und
Reichweite unserer Medienmarke

< Wir sind Content-Spezialisten fir
unsere Zielgruppen und wissen
genau, welche Themen unsere
Community interessiert. Uberlas-

o Veroffentlichung Ihres Contents im e P . Kommunikationskonzept sen Sie einfach uns das Storytelling
. + Multichannel Publishing . Content Goals . ..
Look & Feel unseres redaktionellen Ihrer Botschaft. Wir sorgen dafr,
- Kampagnensteuerung + Kampagnenplanung g

Umfeldes. Gerne Ubernehmen wir fur - Kampagnencontrolling - Feedbackrunde dass Ilhre Themen unsere Community
Sie die Contenterstellung wirksam erreichen.

e Fuhrt zu langerer Verweildauer und ho-
herem Involvement mit hrer Marke sowie
Ihrer Botschaft und erzielt langfristige Effekte

Wir Gbernehmen fir Sie die
Kampagnenkonzeption, die Content-

e |st eine gute Moglichkeit zur Trafficsteigerung Ll TEeteei erstellung, das Multichannel-Publishing,
Contenterstellung die K ¢ ddas R i
Ilhrer Channels . SEO-Optimierung ie Kampagnensteuerung und das Reporting.

o Ist der einzige Weg, lhre Zielgruppe (ber alle rele- - Gestaltung/Design \\b Full Service aus einer Hand — von den Content-
vanten Kommunikationskanale (Print, Online, Social IR E MR Spezialisten Ihrer Zielgruppe.
Media) hinweg zu erreichen und dabei Ad Blocker zu
umgehen

+ Feedbackrunde



Benutzer-Strukturdaten rettungsdienst.de

NEWS / FORTBILDUNG / MEINUNG / PRAXIS
e

User-Befragung

Mit der User-Befragung aus dem Sommer 2015 bietet www.rettungsdienst.de eine wichtige
Unterstltzung fur Ihre Mediaplanung. Dabei reprasentiert die Umfrage stark untermauerte Trends
als Ergebnis und ermoglicht eine prazise und detaillierte Beschreibung der Besucher.

In welcher Funktion sind Sie Rettungsassistent (I 25 %
im Rettungsdienst tatig? Sonstige Funktion GGG 15 %
Rettungssanitdter (NG 17 %
Rettungshelfer [IINIEGEGNGNNNNNEN 13 %
Quelle: User-Befragung rettungsdienst.de, Ausbildung S 11%
08/2015, beantwortet von 326 Teilnehmern
Notfallsanititer (NG 7 %
Wachleiter ([N 4 %
Rettungsdienstleiter (NS 3 %

(Mehrfachnennung méglich)

Notarzt I 2%

In welchen Bereichen stehen in den ndchsten zwei bis
drei Jahren in lhrer Dienststelle Investitionen an?
(Mehrfachnennung mdéglich)

Fahrzeugbeschaffung (I 64 %

Eine funktionierende Dienststelle Medizinische Geritetechnik (I NNEEIEGEGGENENNNS 55 %
bedarf permanenter Anschaffung . .

, Einsatzkleidung (N 54 %
verschiedener Verbrauchs- und
Gebrauchsgiter. Verbrauchsmaterial (GG 54 %

Ausbildungsmaterial NN 45 %

Quelle: User-Befragung rettungsdienst.de,
08/2015, beantwortet von 235 Teilnehmern Medikamente (GGG 36 %


http://www.rettungsdienst.de
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Sind Sie an BeschaffungsmaBBnahmen beteiligt? Schaffen Sie sich auch privat Ausriistung an?
Uber 60 % der User sind entweder entscheidungs- Uber 80 % der User investieren
befugt oder bereiten Entscheidungen mit vor. selbst in ihre Ausristung.

B ch bin maRgeblich beteiligt/
entscheidungsbefugt.

M Ich bereite Entscheidungen mit
vor/bin entscheidungsbeteiligt.

I ich bin nicht an Entscheidungen

beteiligt.
: . M ja
Quelle: User-Befragung rettungsdienst.de, Quelle: User-Befragung rettungsdienst.de,
08/2015, beantwortet von 237 Teilnehmern 08/2015, beantwortet von 234 Teilnehmern B Nein
Was schaffen Sie sich privat an? Taschenlampe 52 %
Mehrfachnennung méglich
(Mehrf g moglich) Stethoskop (NG 51 %
Investitionen in die personliche Sicherheitsstiefel- oder schuhe [IEIEGEGEGEEEEENE— 43 %

Ausristung stehen im Fokus der
privaten Anschaffungen der User
von rettungsdienst.de.

Girtelholster (NN 38 %
Paramedic Bag/Rucksack (IS 31 %
(Arbeits-)Handschuhe (NGNS 26 %
Einsatzkleidung (NS 23 %
Kfz-Schild wie ,SEG im Einsatz* (I EEENNS 11 %
Quelle: User-Befragung rettungsdienst.de,

08/2015, beantwortet von 235 Teilnehmern Helm S 11 %



Benutzer-Strukturdaten

Informieren Sie sich im Internet, bevor
Sie sich ein Produkt anschaffen?

Fast jeder User von rettungs-
dienst.de informiert sich im
Internet vor dem Produktkauf.

Quelle: User-Befragung rettungsdienst.de,
08/2015, beantwortet von 231 Teilnehmern

Wie oft nutzen Sie unsere Internetseite
www.rettungsdienst.de?

Quelle: User-Befragung rettungsdienst.de,
08/2015, beantwortet von 237 Teilnehmern

Wochentlich
Mehrmals taglich
Einmal taglich

Zirka einmal im Monat

Nie

P
M Nein

rettungsdienst.de
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Fanden Sie schon einmal eine Produktvorstellung auf einem
Banner/Online-Anzeige bei der Anschaffung hilfreich?

Typisch Fachportal: Mehr als
die Halfte der Nutzer schéatzen
den Informationsgehalt von
Bannerwerbung.

P
M Nein

Quelle: User-Befragung rettungsdienst.de,
08/2015, beantwortet von 230 Teilnehmern

—— 35 %
I 21 %
I 21 %
I 20 %

-l 3%

10



Auszug unserer Werbepartner rettungsdienst.de
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‘@ BOS-FAHRZEUGE.INFO

I Flr den Ernstfall geristet.

rettungsdienst.de rettungsdienst.de BETTUNG
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Website

Banner auf der Website

Rotation

Der Banner erscheint im gebuchten Zeitraum garantiert genau so oft wie vereinbart.
Bei 100.000 gebuchten Ad Impressions in einem Zeitraum (von zum Beispiel einem

Monat), wird der gebuchte Banner an der gewlinschten Stelle 100.000-mal auf

rettungsdienst.de gezeigt. An derselben Platzierung kdnnen bei darliber hinaus-
gehenden Seitenaufrufen andere Banner ausgeliefert werden. Somit besteht die
Moglichkeit, dass sich auf einer Position mehrere Motive abwechseln.

I
Full-Size-Banner
468 x60 Pixel
]
Superbanner
(Leaderboard)
728x90 Pixel

- Feature Box

max. 300x150 Pixel

Skyscraper
120x 600 Pixel oder
160x600 Pixel

Interessiert? Ich berate Sie gern.
Anastasia Richter | Telefon 0421-4688622
E-Mail richter@feuerwehrmagazin.de

TKP*:

TKP*:

TKP*:

TKP*:

30,- €
40, €
40,-- €
45,- €

rettungsdienst.

Full-Size-Content-Ad-Banner
(unter jedem Artikel)

468x 60 Pixel TKP*:

Content Ad
(Medium Rectangle)

300x250 Pixel TKP*:

Hockeystick
(Superbanner u. Skyscraper)

728x90 + 160x 600 Pixel TKP*:

Wallpaper
(Hockeystick u. Einfdrbung der Web-Site)

728x90 + 160x 600 Pixel TKP*:

Sonderwerbemoglichkeiten (z.B. OTP-Formate) auf Anfrage.
Mindestauftragswert 250,-- €. Alle Preise zuziiglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.

Expandable-Formate (Sonderformate) jeweils +20 % des jeweiligen TKP*

Alle Bannerformate bis maximal 50 KB, Format SWF, JPG oder GIF. Werbemittel-
anlieferung spatestens 5 Arbeitstage vor Ersteinschaltung des Werbemittels.
Bitte bei Flash-Formaten ein Ausfall-GIF oder-JPG mitliefern.

*) Tausend-Kontakt-Preis (TKP): Preis fiir 1.000 Auslieferungen (Ad Impressions) in
der Rotation, Auslieferung lber die gesamte Website (run-on-site)

40, €
50, €
70, €
90, €
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Website

Advertorial auf der Website

(Anzeige in Textform mit Bild)

Stellen Sie Ihr Produkt im redaktionellen Umfeld vor.

Liefern Sie den Usern wertvolle Tipps, interessante Ratschlage und
auBergewohnliche Bilder von IThrem Produkt.

Stellen Sie sich die Fragen: Was interessiert meine Zielgruppe?
Wie kann ich meiner Zielgruppe helfen? Schaffen Sie mit lhrem
Advertorial einen Mehrwert fiir lhre Zielgruppe.

Wir platzieren Ihr Advertorial in unserem redaktionellen Umfeld,
so dass die Aufmerksamkeit unserer User intensiv darauf gelenkt wird.

Platzierung:

Uberschrift:

Text:

Bilder:

Kennzeichnung:
Link:

Hosting:

Preis:

Content-Erstellung:

Preis:

Interessiert? Ich berate Sie gern.

Top-Position im Content-Bereich auf der Startseite
(Position rotierend), sieben Tage

maximal 50 Zeichen (mit Leerzeichen)

mindestens 500 bis maximal 2.000 Zeichen

(ohne Leerzeichen); Teaser flr die Startseite

wird automatsich aus Textanfang erstellt

maximal 2 Bilder (600 x 400 Pixel), JPG (eines der Bilder
wird als Vorschaubild fir die Startseite verwendet)
Anzeige

maximal ein artverwandter Link zum Produkt

oder zur Website ist moglich

12 Monate unter der Kategorie
http://www.rettungsdienst.de/category/magazin/advertorial#
790,-- €

Gerne erstellen unsere erfahrenen Redakteure
Ihr SEO-optimiertes Advertorial —

mit einem hohen Nutzwert fiir Ihre Kunden.
auf Anfrage

Anastasia Richter | Telefon 0421-4688622
E-Mail richter@feuerwehrmagazin.de

rettungsdienst.de

NEWS / FORTBILDUNG / MEINUNG / PRAXIS

BOS-FAHRZEUGE.INFO

Einsatziahrzouge weltweit

—

Taglich neue
Fahrzeuge!

rettungsdienst.de

NEWS | FORTBILDUNG | MEINUNG / PRAXIS

HOME OBERUME  FAG  UWFRAGEN  NOTALLMEDNUAMENTE  KALEMDER

Hier kann
lhr Advertorial
stehen

. ol 2016

Schutzmainahmen chisafuphc

Breman (e — Der Begr® NanesSCRAnETG BIt
UGANOSSOISCNICN S SSMPMABEGIS I jagie
e nar Sinommion e Saamansis Har amen
uor silem Snicn ung Sormmarangen. sser such
Sormer in Aupe s Mnd wna der Kaeakt mi His
0w ScrmTa wensasen o

HErEMNMUESEOrUN{pSN - WEs $55 WESHN
sorten

FRMEN  BHOF/ABD

ES.

ociEachmame S Grsdesmesec Doumtesd ElmsMze  Fabwzswge  Msgums  Mashichss  Ovgsiiafiomss  dehuien  Wishaft

3

Jetzt
bestellen
e
DvVD
Einsatzgrundsatze

mit Hubrettungs-
fahrzeugen

eDossier

Kleine
Ubungen

12 kreative Idecn
filr Obungen in

Obungen

1

Advertorial auf der Website mit Video

Integrieren Sie lhr auf YouTube verdffentlichtes Video in das Advertorial.

Gesamt-Preis (Advertorial + Video): 1.000,-- €

Alle Preise zuztiglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.

&
&
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Website + Facebook

rettungsdienst.de

NEWS / FORTBILDUNG / MEINUNG / PRAXIS

Advertorial auf der Website mit Facebook-Posting

lhre

Website

Interessiert? Ich berate Sie gern.

Verlinkung

<

Anastasia Richter | Telefon 0421-4688622

E-Mail richter@feuerwehrmagazin.de

-

\

31.614 Visits/Monat

rettungsdienst.de
NEWS | FORTBILDUNG / MEINUNG ! PRAXIS
rettungsdienst.de itnas

13.869 Fans

Verlinkung

4

e Advertorial mit bis zu 2.000
Zeichen, zwei Bildern und
einem Link auf lhre Website

€

30. September um 19:32

rd rettungsdienst.de
de =

Der Umgang mit Familienmitgliedern im Einsatz ist nicht immer leicht. 10
Tipps, wie Sie mit Angehirigen am Einsatzort umgehen sollten.

10 Tipps zum Umgang mit Angehérigen im Einsatz »
rettungsdienst.de

Bremen (rd_de) - Angehirige an der Einsatzstelle kinnen fur das Rettungsteam
Segen und Fluch gleichermafien sein: Niemand kennt den ..

RETTUNGSDIENST DE

Der Text fur das Posting wird von

unserer Online-Redaktion erstellt.

Das Posting wird auf das zuvor
veroffentlichte Advertorial auf
rettungsdienst.de verlinkt.

Wir bendétigen den Link zu Ihrer
Facebook-Fan-Page.

4
1.290,- €

Alle Preise zuztiglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.

14
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rettungsdienst.de

NEWS / FORTBILDUNG / MEINUNG / PRAXIS

Newsletter

Banner im Newsletter

Diyrak

Einmalige Aussendung an garantiert 4.708 Abonnenten. ) Billboard
Themen-Specials

Der Newsletter wird jeden Sonntag versendet. ™ . ompaite 1. Bannerposition
i Downloads L
; Top-Positionierung!

1. Bannerposition: 500,-- € pro Aussendung
2. Bannerposition: 450,-- € pro Aussendung

3. Bannerposition: 350,-- € pro Aussendung

Banner-Format und GroRe:
Werbemittel: Billboard
Desktop: 580 x250 Pixel, maximal 100 KB
Mobile: Der Banner wird automatisch
auf 320 x 100 Pixel skaliert.
Media: JPG, GIF

Billboard
2. Bannerposition

lhr Banner ist sowohl in der Desktop-
als auch in der Mobile-Version zu sehen.

Einzelne
I Hefte bequem

Billboard
3. Bannerposition

Interessiert? Ich berate Sie gern. ) L )
Anastasia Richter | Telefon 0421-4688622 Alle Preise zuziiglich gesetzlicher Mehrwertsteuer. 15

E-Mail richter@feuerwehrmagazin.de



mailto:richter%40feuerwehrmagazin.de?subject=

Newsletter

Advertorial im Newsletter

(Anzeige in Textform mit Bild)

Durch ein Advertorial erhéalt der Leser/Abonnent die hohe
Aufmerksamkeit fur die Vorstellung Ihrer Losung, da er den
Inhalt in vertrautem Umfeld der redaktionelle Artikel vorfindet.

Einmalige Aussendung an garantiert 4.708 Abonnenten.
Der Newsletter wird jeden Sonntag versendet.

Platzierung: Erster Beitrag im redaktionellen Newsletter
Uberschrift: maximal 50 Zeichen (inklusive Leerzeichen)
Text: maximal 50 Wéorter
Bild: maximal 1 Bild,
Breite 255 x Hohe 255 Pixel (JPG)
Kennzeichnung: Anzeige
Link: maximal ein artverwandter Link
Preis: 500,-- €

Interessiert? Ich berate Sie gern.
Anastasia Richter | Telefon 0421-4688622
E-Mail richter@feuerwehrmagazin.de

rettungsdienst.de

NEWS / FORTBILDUNG / MEINUNG / PRAXIS

Newsitiar

Hier kann Ihr- ﬁdﬁéﬁ&rial
stehen

Untertasaene Hilfalsistung:
Sirafe fOre Wegechausan

kv (o) - Ve barg e acsaa
e Bk S LT T s, el e
richeichs Mo gosngar batrimes. 2a

Bachet Ursarieiane iwaimng- Srat

ol mr e s, dar basan
dELFaS Ml 2 ML LT T
B T e e T
P AR L

Digitale
¥ Themen-Specials
i als kompakte
Downloads

Manafald- S0dharz
ITWV-, Abenbsusr™ dirfts
teusr werden

Sangiasnin e - Dur Liger ov e
ke | A paTangn T Sar
Larzoalase Varpde-GlanaT Al ana

e 2as Llartentraiong ba Badk

|l Tauchuntall in Obsriingen

Alle Preise zuztiglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.
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Crossmedia-Paket-Angebote rettungsdienst.de

NEWS / FORTBILDUNG / MEINUNG / PRAXIS

Profitieren Sie von unseren attraktiven Gesamtpaketen. Oder fragen werbe" Sie m:ieu:l
Sie nach ganz individuellen Crossmedia-Paketen. Wir beraten Sie gern! | an allen Kan e
g Crossmedia-Paket A g Crossmedia-Paket A g Crossmedia-Paket
»Gold« »Silber« »Bronze«
Magazin Magazin Magazin
1/1 Seite 4c 1/2 Seite 4c 1/4 Seite 4c
+ + +
Digital Digital Digital
® Skyscraper auf ® Skyscraper auf e Advertorial +
rettungsdienst.de, rettungsdienst.de, Facebook-Posting
10 000 garantierte 5000 garantierte
Sichtkontakte Sichtkontakte
® Advertorial + ® Advertorial +
Facebook-Posting Facebook-Posting

® Newsletter-Banner,
erste Position

Paket-Preis Paket-Preis Paket-Preis
5379 € 3391,50€ 2 255,25 €
Regularer Preis: 6 310 € Regularer Preis: 3570 € Regularer Preis: 2 325 €
10 % Ersparnis: 631 € 5 % Ersparnis: 178,50 € 3 % Ersparnis: 69,75 €
J 1\ J

Interessiert? Ich berate Sie gern.
Anastasia Richter | Telefon 0421-4688622 Alle Preise zuziiglich gesetzlicher Mehrwertsteuer. Preise abzliglich 15 % AE-Provision bei druckfdhiger Druckunterlage.
E-Mail richter@feuerwehrmagazin.de 17
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Newsletter rettungsdienst.de

NEWS / FORTBILDUNG / MEINUNG / PRAXIS
e

Stand-Alone-Newsletter

Stand-Alone-Newsletter (Business Information): ein Son- Ihre Vorteile:
dermailing im Look & Feel des redaktionellen Newsletters Look & Feel des redaktionellen Newsletters
exklusiv mit lhren Inhalten, Bildern und den optionalen e AusschlieRlich Ihre Inhalte

Werbefldachen zur direkten Kundenansprache an alle
Abonnenten zu einem Zeitpunkt Ihrer Wahl. Wir versen-
den héchstens einen Stand-Alone-Newsletter pro Woche.
Ihre Botschaft bekommt somit die uneingeschrankte
Aufmerksamkeit von Uber 4.629 Abonnenten. Versand
auf Anfrage.

® Exklusivitat der Werbeflachen

® Mehr als 4.629 Abonnenten

® Die Bildunterdrlckung ist in der Regel bereits deaktiviert
e Stadtebezogene Auswertung

Aussendung an 5 Werktagen moglich (von Montag

bis Freitag) an garantiert 4.708 + X Abonnenten

(Stand August 2017).

Konnten wir Ihr Interesse wecken?

Flr eine detaillierte Vorstellung dieser Werbeform
kénnen Sie sich gerne jederzeit an mich wenden.

Preis: 2.550,-- €

Anastasia Richter

Mediaberatung Online

Telefon 0421-4688622

E-Mail richter@feuerwehrmagazE.de

Alle Preise zuziiglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.
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rettungsdienst.de

Stellenanzeigen
NEWS / FORTBILDUNG / MEINUNG / PRAXIS
h
[ 32'500 i| %
Leser ; 5
Print  teser lhnen fehlen | y\
omat ——— ] sroexiione |/ |_sc I NPT L
1/1 Seite 188x243 mm  1.380€ 2.055€ Iitarbeiters cine \___\_/ )
2/3Seitehoch — 120x243mm  g50 e g 430¢ Stellenanzeige :
quer 188 x 160 mm
1/25eftehoch - 90x243mm - goce 1505 | DEi UNS konnte <
quer 188 x 120 mm
1/3 Seite hoch 60x243MM o gace lhr Problem |0sen!
quer 188 x 80 mm .'
1/4 Seite hoch 45 x 243 mm 24,168 |
uer 188 x 60 mm 480 € 710 € . . . User
Wirfel | 90% 120 mm Paket Print + Online ‘eser® s "
1/8 Seite quer (a) 90x 60 mm 260 € 370 € Profitieren Sie von unserer einzigartigen Print- und
quer (b) 188x 30mm Online-Reichweite. So erreichen Sie die gesamte Rettungs- Enthaltene Online-Leistungen:
dienst-Branche und damit Ihre potenziellen Bewerber. e Verdffentlichung auf rettungsdienst.de
Heft wE schluss lagenschluss + Print-Anzeige im Format... s/w 4c e Posting auf der Facebook-Fan-Page
?aln/z/giir 22.12.2017 17.11.2017 24.11.2017 ...1/1 Seite 3.025€  3.700€ von rettungsdienst.de
02/2018 ...2/3 Seite hoch oder quer 2.610€ 3.075 € e 4 Veroffentlichungen im redaktionellen
23.02.2018 26.01.2018 02.02.2018 :
Marz/April ...1/2 Seite hoch oder quer 2450€  2.870€ Newsletter »weekly« von rettungsdienst.de
('3/‘?/2/?18 27.04.2018 29.03.2018 06.04.2018 1/3 Seite hoch oder quer 2.210€ 2480 € (erSChemt 'mmer sonntags)
al/juni
...1/4 Seite hoch oder quer (Wirfel) 2.125€ 2.355 € . N ) .
04|(2018 GGG BRI GE AR /8 Seite quer () oder quer (b] L 005 € ) 015 € Unser Online-Angebot kdnnen Sie zu einem
Juli/August 9 g ' ' Preis von 1.645 € auch separat buchen.
05/2018 31.08.2018 03.08.2018 10.08.2018
Sept./Okt. Interessiert? Wir beraten Sie gern.
06/2018 6 28.0812018 05.10.2018 Anastasia Richter | Telefon 0421-4688622 Ulrike GroR | Telefon 04104-690446
hio, D E-Mail richter@feuerwehrmagazin.de E-Mail gross@ebnerverlag.de
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Firmendatenbank rettungsdienst.de

NEWS / FORTBILDUNG / MEINUNG / PRAXIS

lhr Premiumeintrag

Werden Sie immer und iiberall gefunden! So werden Sie gefunden:
Nutzen Sie die Reichweite von rettungsdienst.de, feuerwehrmagazin.de . LU NEWS FEED [ KOMMENTARE
und bos-fahrzeuge.info und stellen Sie sich der Zielgruppe vor. rettunnglenst.de X| W tungimagesi.ce
Hier finden Entscheider jederzeit unkompliziert Ihren Kontakt NEWS / FORTBILDUNG / MEINUNG / PRAXIS
sowie lhr Portfolio! Buchen Sie den Premiumeintrag, um lhre potenziellen WOME  UBERUNS  FAQ  UMFRAGEN  HOTFALLMEDKAMENTE  KALEWDER  FIRMEN  SHOP/ADO 5o
Ku nden beStmOg“Ch ZU |nform|eren Allgemeines Aus-! Forthildung Bundeslander Fahrzeuge Magazin Nachrichten Organisationen Schulen Wirtschaft
Bildungszentrum Medisus

¢ Der Premiumeintrag ist ein Jahr glltig und wird in der R o achenbergiing 43

Firmendatenbank auf den drei Portalen www.bos-fahrzeuge.info, Medgsus et ans

www.rettungsdienst.de und www.feuerwehrwehrmagazin.de Telefon: (030) 75 85 19 33

Telefax: (030) 75 6510 34

dargestellt.

wn medisus.de
info@medisus.de

¢ Der Premiumeintrag verlangert sich automatisch um ein Jahr,

wenn der Eintrag nicht spatestens sechs Wochen vor Laufzeitende

gekunchgt W|r‘d Das Bildungszentrum Medisus ist Berlins alteste Bildungseinrichtung fur praklinische Motfall und Rettungsmedizin. Frau Susan
Schulz hat mit ihrer langjahrigen Edahrung als examinierte Rettungsassistentin / Lehrrettungs assistentin 2002 die Medisus
gegrindet. Sie setzt sich wie keine zweite seit 20 Jahren filr den Rettungsdienst ein.

Uheruns

Preis. 490 __ € Das Bildungszentrum Medisus for Medizin & Rettungsdienst ist im Land Berlin gema § 68 FeV' sowie § 5 AdppO anerkannt und
* ’ durch die Berufsgenossenschaften ermachtigt sowie nach ADWY durch die Cert-t zedifiziert

Das ganze Jahr iiber werden von Medisus Kurse in der Pflege, im sozialen Bereich und im Rettungsdienst angeboten. Dabei steht vor
allem die Erwachsenenbildung im “ordergrund. Es kannen berufsorientierte Aus- und Weiterbildungen, Fortbildungen sowie diverse
Erste-Hilfe-Kurse absobiert werden. Dabei werden die Erste-Hilfe-Kurse filr betriebliche Ersthelfer und Fihrerscheinanwarter in den
Raumen der Medisus als auch vor Ort durchgefiht. Fermer bietet die Medisus individuelle Lernfarderungen bei bekannter
Lernschwiche sowie Einzelschulungen an

HEINTRAG BEAREBEITEN [l i ZUROCK ZUR SUCHE

O Hier ist Platz fiir Ihre Firmenbeschreibung

@ Der direkte Kontakt fiir Ihre Kunden

© présentieren Sie Ihre Produkte und Dienstleistungen mit Links zu Ihrer Website
O Ehre, wem Ehre gebiihrt: Ihr Kundenspektrum

© Zahlen, Daten, Fakten zu lhrem Unternehmen

Alle Preise zuziiglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.

Interessiert? Ich berate Sie gern.
Anastasia Richter | Telefon 0421-4688622 19
E-Mail richter@feuerwehrmagazin.de
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Unser Online-Angebot im Uberblick rettungsdienst.de

NEWS / FORTBILDUNG / MEINUNG / PRAXIS

”@ BOS-FAHRZEUGE.INFO

EINSATZFAHRZEUGE | COMMUNITY

RETTUNG ma

N MAGAZIN
[ MAGAZIN |

-]

Advertorial auf feuerwehrmagazin.de
Banner auf rettungsdienst.de

Advertorial +Facebook- Posting
Banner auf rettungsdienst.de

Partnerprogramm

Banner im weekly Newsletter

Banner im weekly Newsletter Advertorial im weekly Newsletter

. Stand-Alone-Newsletter
Advertorial im weekly Newsletter
eDossiers
Stand-Alone-Newsletter

Kundenzeitschriften :
Advertorial auf

Videos BOS-Fahrzeuge.info

Kundenzeitschriften

YouTube

Videos
Instagram

Content-Marketing Content-Marketing

Online-Mediadaten feuerwehrmﬁzin.de Online-Mediadaten BOS-fahrzeugeénfo

Interessiert? Ich berate Sie gern.
Anastasia Richter | Telefon 0421-4688622
E-Mail richter@feuerwehrmagazin.de
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https://www.feuerwehrmagazin.de/magazin/wp-content/uploads/2009/09/Online_Mediadaten_feuerwehrmagazin.de_2018.pdf
https://bos-fahrzeuge.info/content/mediadaten

Spezifikationen Displaybanner

*Hinweis fiir Flash-Dateien
Wichtig fur die Klickzahlung bei Flashbannern ist, dass
auf der obersten Ebene |hres Films eine Schaltflache mit

rettungsdienst.

HTML 5 Werbemittel
Wir kbnnen mit unserem Adserver
HTML 5 Werbemittel hosten.

folgendem Aufruf des Click Tags integriert ist. Dabei sind folgende Richtlinien zu beachten:

® Verwendung eindeutiger IDs, Klassen, Variablen

Flash Version 6 und hcher und Funktionsnamen (pro Banner).

on (release) {
getURL(_root.clickTAG, ”_blank"); ® Keine Ordnerstruktur, alle Dateien missen

} im root-Verzeichnis liegen.

® Nur index.html kann Adserver-Variablen auflosen,

Flash Version 5 und niedriger: bei *.js oder anderen Dateitypen, sowie bei weite-

on (release){ ren HTML-Dateien werden keine Adserver-Variablen
getURL(clickTAG, " _blank"); aufgeldst.
} ® Adserver Variablen werden bendétigt, um z.B. Klicks zu

zahlen oder fir richtige Pfade zu den Images. Um dies
zu umgehen, kdnnten die bendtigten Dateien auch auf
einem File-Server hinterlegt und den Absoluten-Pfad
verwendet werden.

Mehrfache Click Tags
Bei der Integration von mehreren Ziel-URLs muss der
Click Tag wie folgt modifiziert werden:
Click Tag 1; Click Tag 2 etc. — maximal 10 Click Tags diirfen
im Flash File sein.
® Bitte liefern Sie zu jeder SWF-Datei ein Ausfall-GIF
oder-JPG. ® £s sollte keine HTML Grundstruktur eingebaut werden
® Beachten Sie bei Flash-Animationen: Sollten Sie meh- (html, head, title, body), da Banner bereits als HTML
rere Banner gebucht haben, die gleichzeitig geliefert geliefert werden.
werden und miteinander kommunizieren (Beispiel ® Die index.html ist in ad.html umzubenennen
Wallpaper/Hockeystick), funktioniert die Darstellung
nicht mehr korrekt, wenn ein User die Werbemittel in
mehreren Fenstern gleichzeitig gedffnet hat.

® Alle benotigen Scripte sollten wenn moglich in der
index.html eingebaut werden.

Interessiert? Ich berate Sie gern.
Anastasia Richter | Telefon 0421-4688622
E-Mail richter@feuerwehrmagazin.de
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