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Kurzcharakteristik

Frische Ideen fiir Ihren Erfolg:
So begeistern wir fiir Ihre Marke

www.rettungsdienst.de ist die Nr. 1 bei Google unter dem

Begriff ,,Rettungsdienst”. Aus gutem Grund: Mit klar strukturierten
Seiten und Rubriken prasentiert das Online-Portal Hintergrund-
informationen und Neuigkeiten aus sdmtlichen Themenkanalen
des Rettungswesens. Der User orientiert sich problemlos auf dem
Portal und erhalt die Informationen, die ihn interessieren.

Die Reichweite von www.rettungsdienst.de eignet sich ausge-
zeichnet, um eine Marke bei der Zielgruppe zu etablieren oder
auch konkret Produkte und Angebote zu bewerben. Neben der
klassischen Displaywerbung bietet das Portal einen redaktionellen
Newsletter sowie zahlreiche Sonderwerbemoglichkeiten an.

Zahlen/Performance

Besuche/Visits:
39.857 monatlich 4.631

eDossiers/Downloads:
zirka 200 monatlich

Seitenaufrufe/Page Impressions:
68.345 monatlich

(Google Analytics, Durchschnitt Januar bis August 2015) (Stand: August 2015)

Optimal informiert auf allen Kandilen

9.267 2.652 319

Newsletter-Abonnenten:

rettungsdienst.

Messen und Kongresse

Fir lhre Mediaplanung haben wir Thnen wichtige branchenrelevante
Messe- und Kongresstermine 2015/2016* zusammengestellt.

2015

® 17. bis 19. September: 17. Hauptstadtkongress der DGAI
flr Anéasthesiologie und Intensivtherapie mit Pflegesymposi-
um und Rettungsdienstforum (HAI)

® 17. bis 27. September: IAA Pkw in Frankfurt/Main

® 27. bis 30. Oktober: A+A in Dusseldorf

® 16. bis 19. November: Medica in Disseldorf

® 24, bis 26. November: PMRExpo in KdIn

2016

® 16. bis 24. Januar: Boot in Disseldorf

® 24, bis 26. Februar: Symposium Intensivmedizin +
Intensivpflege in Bremen

® 3. bis 4. Marz: DINK in Koblenz

® 14, bis 18. Marz: Cebit in Hannover

® 11. bis 13. Mai: RETTmobil in Fulda

® 22 bis 29. September: IAA Nutzfahrzeuge in Hannover

® 27. bis 30. September: Security in Essen

® 15. bis 17. September: 18. Hauptstadtkongress der DGAI
fir Andsthesiologie und Intensivtherapie mit Pflegesymposium
und Rettungsdienstforum (HAI)

® 6. bis 8. Oktober: Florian und Aescutec in Dresden

L &

= YouTube- ® 14. bis 17. November: Medica in Disseldorf

Facebook- Twitter-
Fans Follower Abonnenten ® 22, bis 24. November: PMRExpo in KoIn
(*Stand: August 2015)
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User-Befragung

Mit der User-Befragung aus dem Sommer 2015 bietet www.rettungsdienst.de eine wichtige
Unterstltzung fur Ihre Mediaplanung. Dabei reprasentiert die Umfrage stark untermauerte Trends
als Ergebnis und ermoglicht eine prazise und detaillierte Beschreibung der Besucher.

In welcher Funktion sind Sie Rettungsassistent (I 25 %
im Rettungsdienst tatig? Sonstige Funktion GGG 15 %
Rettungssanitdter (NG 17 %
Rettungshelfer [NIINEGEGEGENNNEEN 13 %
Quelle: User-Befragung rettungsdienst.de, Ausbildung S 11%
08/2015, beantwortet von 326 Teilnehmern
Notfallsanititer (NG 7 %
Wachleiter [N 4 %
Rettungsdienstleiter (NN 3 %

(Mehrfachnennung méglich)

Notarzt B 2%

In welchen Bereichen stehen in den ndchsten zwei bis
drei Jahren in lhrer Dienststelle Investitionen an?
(Mehrfachnennung mdéglich)

Fahrzeugbeschaffung (I 64 %

Eine funktionierende Dienststelle Medizinische Geritetechnik (HNNEIEIEGEGEGNENNNS 55 %
bedarf permanenter Anschaffung . .

, Einsatzkleidung (N 54 %
verschiedener Verbrauchs- und
Gebrauchsgiter. Verbrauchsmaterial NGNS 54 %

Ausbildungsmaterial [N 45 %

Quelle: User-Befragung rettungsdienst.de,
08/2015, beantwortet von 235 Teilnehmern Medikamente ([IEEGEGGGNNNNEEN 36 %
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Sind Sie an BeschaffungsmaBBnahmen beteiligt? Schaffen Sie sich auch privat Ausriistung an?
Uber 60 % der User sind entweder entscheidungs- Uber 80 % der User investieren
befugt oder bereiten Entscheidungen mit vor. selbst in ihre Ausristung.

B ch bin maRgeblich beteiligt/
entscheidungsbefugt.

M Ich bereite Entscheidungen mit
vor/bin entscheidungsbeteiligt.

B ich bin nicht an Entscheidungen

beteiligt.
: . M ja
Quelle: User-Befragung rettungsdienst.de, Quelle: User-Befragung rettungsdienst.de,
08/2015, beantwortet von 237 Teilnehmern 08/2015, beantwortet von 234 Teilnehmern M Nein
Was schaffen Sie sich privat an? Taschenlampe 52 %
Mehrfachnennung méglich
(Mehrf g moglich) Stethoskop (NGNS 51 %
Investitionen in die personliche Sicherheitsstiefel- oder schuhe (NG 43 %

Ausristung stehen im Fokus der
privaten Anschaffungen der User
von rettungsdienst.de.

Girtelholster (NI 38 %
Paramedic Bag/Rucksack (IS 31 %
(Arbeits-)Handschuhe (NGNS 26 %
Einsatzkleidung (NS 23 %
Kfz-Schild wie ,SEG im Einsatz* (NN 11 %
Quelle: User-Befragung rettungsdienst.de,

08/2015, beantwortet von 235 Teilnehmern Helm S 11 %
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Informieren Sie sich im Internet, bevor
Sie sich ein Produkt anschaffen?

Fast jeder User von rettungs-
dienst.de informiert sich im
Internet vor dem Produktkauf.

Quelle: User-Befragung rettungsdienst.de,
08/2015, beantwortet von 231 Teilnehmern

Wie oft nutzen Sie unsere Internetseite
www.rettungsdienst.de?

Quelle: User-Befragung rettungsdienst.de,
08/2015, beantwortet von 237 Teilnehmern

Wochentlich
Mehrmals taglich
Einmal taglich

Zirka einmal im Monat

Nie

P
M Nein

rettungsdienst.ce
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Fanden Sie schon einmal eine Produktvorstellung auf einem
Banner/Online-Anzeige bei der Anschaffung hilfreich?

Typisch Fachportal: Mehr als
die Halfte der Nutzer schéatzen
den Informationsgehalt von
Bannerwerbung.

P
M Nein

Quelle: User-Befragung rettungsdienst.de,
08/2015, beantwortet von 230 Teilnehmern

O —— - 35 %
I 21 %
I 21 %
I 20 %

|l 3%
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Website

rettungsdienst.

Banner auf der Website

Rotation

Der Banner erscheint im gebuchten Zeitraum garantiert genau so oft wie vereinbart.
Bei 100.000 gebuchten Ad Impressions in einem Zeitraum (von zum Beispiel einem

Monat), wird der gebuchte Banner an der gewlinschten Stelle 100.000-mal auf

rettungsdienst.de gezeigt. An derselben Platzierung kdnnen bei darliber hinaus-
gehenden Seitenaufrufen andere Banner ausgeliefert werden. Somit besteht die
Moglichkeit, dass sich auf einer Position mehrere Motive abwechseln.

I
Full-Size-Banner
468 x60 Pixel
]
Superbanner
(Leaderboard)
728x90 Pixel

- Feature Box

max. 300x150 Pixel

Skyscraper
120x 600 Pixel oder
160x600 Pixel

Interessiert? Ich berate Sie gern.
Anastasia Schmidt | Telefon 0421-4688622
E-Mail schmidt@feuerwehrmagazin.de

TKP*:

TKP*:

TKP*:

TKP*:

30,- €
40, €
40,-- €
45,- €

Expandable-Formate (Sonderformate) jeweils +20 % des jeweiligen TKP*

Alle Bannerformate bis maximal 50 KB, Format SWF, JPG oder GIF. Werbemittel-
anlieferung spatestens 5 Tage vor Ersteinschaltung des Werbemittels. Bitte bei
Flash-Formaten ein Ausfall-GIF oder-JPG mitliefern.

*) Tausend-Kontakt-Preis (TKP): Preis fiir 1.000 Auslieferungen (Ad Impressions) in
der Rotation, Auslieferung lber die gesamte Website (run-on-site)

Full-Size-Content-Ad-Banner

(unter jedem Artikel)
468x 60 Pixel TKP*: 40,-- €
]
Content Ad
- (Medium Rectangle)
300x 250 Pixel TKP*: 50,-- €
Hockeystick
(Superbanner u. Skyscraper)
728x90 + 160x 600 Pixel TKP*: 70,-- €
Wallpaper
(Hockeystick u. Einfdrbung der Web-Site)
728x90 + 160x600 Pixel TKP*: 90,-- €

Sonderwerbemoglichkeiten (z.B. OTP-Formate) auf Anfrage.
Mindestauftragswert 100,-- €. Alle Preise zuziiglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.
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Advertorial auf der Website - R

(Anzeige in Textform mit Bild) roltun

gsdienst.de

ML PO L DO | BTG § PR

Stellen Sie Ihr Produkt im redaktionellen Umfeld vor.

Liefern Sie den Usern wertvolle Tipps, interessante Ratschlage

und auBergewohnliche Bilder von Ihrem Produkt.

Stellen Sie sich die Fragen: Was interessiert meine Zielgruppe?
Wie kann ich meiner Zielgruppe helfen? Schaffen Sie mit lhrem

Advertorial einen Mehrwert fiir lhre Zielgruppe. Hier kann i
lhr Advertorial e -

Wir platzieren Ihr Advertorial in unserem redaktionellen Umfeld,

so dass die Aufmerksamkeit unserer User intensiv darauf gelenkt wird. stehen e
Weitere Vorteile sind, dass Advertorials nicht von Ad Blockern erkannt s et o
werden und durch das Einbinden eines Links, beispielsweise auf lhre o
Produktseite, die SEO-Visibility gesteigert werden kann. — - e e e

Platzierung: Top-Position im Content-Bereich auf der Startseite
(Position rotierend), sieben Tage
Uberschrift: maximal 50 Zeichen (mit Leerzeichen)

Text: mindestens 500 bis maximal 2.000 Zeichen o et
(ohne Leerzeichen); Teaser fur die Startseite e e e
wird automatsich aus Textanfang erstellt — s —

Bilder: maximal 1 Bild (150 Pixel Breite x maximal 150 Pixel Hohe), JPG
(das Bilder wird als Vorschaubild fur die Startseite verwendet)
Kennzeichnung: Anzeige ,Firmenname”

Link: maximal ein artverwandter Link zum Produkt Advertorial an der Website mit Video
oder zur Website ist moglich
Hosting: 12 Monate Integrieren Sie lhr auf YouTube veroffentlichtes Video in das Advertorial.
Preis: 790,-- € Gesamt-Preis (Advertorial + Video): 1.000,-- €

Interessiert? Ich berate Sie gern.
Anastasia Schmidt | Telefon 0421-4688622 Alle Preise zuziiglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.
E-Mail schmidt@feuerwehrmagazin.de
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Banner im Newsletter

Einmalige Aussendung an garantiert 4.631 Abonnenten. Billboard
Themen-Specials

s kampakte 1. Bannerposition

. Downloacls L
1. Bannerposition: 500,-- € pro Aussendung Top-Positionierung!

2. Bannerposition: 450,-- € pro Aussendung

3. Bannerposition: 350,-- € pro Aussendung

Banner-Format und GroRe:
Werbemittel: Billboard
Desktop: 580 x250 Pixel, maximal 100 KB
Mobile: 320 x 100 Pixel, maximal 80 KB
Media: JPG, GIF

Billboard
2. Bannerposition

Bitte liefern Sie immer die Desktop-
und Mobile-Formate an.

lhr Banner ist sowohl in der Desktop-
als auch in der Mobile-Version zu sehen.

Einzelne
% Hefte bequem

Billboard
3. Bannerposition

Interessiert? Ich berate Sie gern. ) L )
Anastasia Schmidt | Telefon 0421-4688622 Alle Preise zuziiglich gesetzlicher Mehrwertsteuer. 11

E-Mail schmidt@feuerwehrmagazin.de
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Newsitizr

Hier kann lhr Ad\;eﬁ:ﬁrial
stehen

Advertorial im Newsletter

(Anzeige in Textform mit Bild)

Durch ein Advertorial erhéalt der Leser/Abonnent die hohe
Aufmerksamkeit fur die Vorstellung Ihrer Losung, da er den
Inhalt in vertrautem Umfeld der redaktionelle Artikel vorfindet.

Untertasacne Hilfalsistung:
Sirafe fOre Wegechauan

Eoarran o dn = Ve Marecia actenen
ara B S aLw
recreichs Koraagesnaer ket
Bachet Ursarizians Pwaimng- drat

Einmalige Aussendung an garantiert 4.631 Abonnenten.

o mr e s, dar basan
sdgLRas Hilr 2 ML LT Tk
V07 B el - L AL war
e AR L

Platzierung: Erster Beitrag im redaktionellen Newsletter [ e e |

Uberschrift: maximal 40 Zeichen (inklusive Leerzeichen)
Text: maximal 250 Zeichen (inklusive Leerzeichen) _
Bild: maximal 1 Bild, - Digitale

Breite 255 x Hohe 255 Pixel (JPG) gk g
Kennzeichnung: Anzeige o Downloads
Link: maximal ein artverwandter Link :
Preis: 500,-- €

Manafald- S0dharz
ITWV-, Abenbsusr® dirfts
teusr werden

Sangitasnin e - Dur Lige ov e
ke e arapaTangln T SaL

LarzoalaEL L arreE-E.zmaT o wzn
et e ST g bt ek

35§ Tauchunfall in Oberiingen

Interessiert? Ich berate Sie gern.
Anastasia Schmidt | Telefon 0421-4688622 Alle Preise zuziiglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.
E-Mail schmidt@feuerwehrmagazin.de

12
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Online-Paket 1 Online-Paket 2 Online-Paket 3

Skyscraper
1 Monat
10.000 Ausspielungen
450,- €

Skyscraper
1 Monat
15.000 Ausspielungen

Skyscraper
1 Monat

20.000 Ausspielungen
675,- € 900,- €

Erste Bannerposition
in einem Newsletter
500,- €

Erste Bannerposition

Erste Bannerposition
in zwei Newslettern

in zwei Newslettern
1.000,- € 1.000,- €

Advertorial
in einem Newsletter
500,- €

Advertorial
in einem Newsletter

Advertorial
in zwei Newslettern
500,- € 1.000,- €

Reguldrer Preis gesamt: 1.450,- €
Paket-Preis:
1.406,50 €

Regularer Preis gesamt: 2.175,- € Regularer Preis gesamt: 2.900,- €

Paket-Preis: Paket-Preis:
2.066,25 € 2.610,- €

Interessiert? Ich berate Sie gern.
Anastasia Schmidt | Telefon 0421-4688622
E-Mail schmidt@feuerwehrmagazin.de

13
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Stand-Alone-Newsletter

Stand-Alone-Newsletter (Business Information): ein Son- Ihre Vorteile:
dermailing im Look & Feel des redaktionellen Newsletters Look & Feel des redaktionellen Newsletters
exklusiv mit lhren Inhalten, Bildern und den optionalen e AusschlieRlich Ihre Inhalte

Werbefldachen zur direkten Kundenansprache an alle
Abonnenten zu einem Zeitpunkt Ihrer Wahl. Wir versen-
den héchstens einen Stand-Alone-Newsletter pro Woche.
Ihre Botschaft bekommt somit die uneingeschrankte
Aufmerksamkeit von Uber 4.631 Abonnenten. Versand
auf Anfrage.

® Exklusivitat der Werbeflachen

® Mehr als 4.631 Abonnenten

® Die Bildunterdrlckung ist in der Regel bereits deaktiviert
e Stadtebezogene Auswertung

Aussendung an 5 Werktagen moglich (von Montag

bis Freitag) an garantiert 4.631 + X Abonnenten

(Stand August 2015).

Konnten wir Ihr Interesse wecken?

Flr eine detaillierte Vorstellung dieser Werbeform
kénnen Sie sich gerne jederzeit an mich wenden.

Preis: 2.550,-- €

Anastasia Schmidt
Mediaberatung Online

Telefon 0421-4688622
E-Mail schmidt@feuerwehrmagagin.de

Alle Preise zuziiglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.
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Firmendatenbank rettungsdienst.de

NEWS / FORTBILDUNG / MEINUNG / PRAXIS
___________________________________________________________________________________________________________________________

lhr Premiumeintrag

Werden Sie immer und iiberall gefunden! So werden Sie gefunden:

Nutzen Sie die Reichweite von rettungsdienst.de, feuerwehrmagazin.de . TR FEED ] RoMMEN AR
und bos-fahrzeuge.info und stellen Sie sich der Zielgruppe vor. rettu ng sdienst.de K. romsemungenagaan
Hier finden Entscheider jederzeit unkompliziert lhren Kontakt NEWS | FORTEILDUNG | MEINUNG | PRAXIS

sowie Ihr Portfolio! Buchen Sie den Premiumeintrag, um lhre potenziellen NOME  UBEWINS  FAQ  UMPRAGEN  WOTFALLMEDSAMENIE  ALEMDNL  FUMEN  SHORABO

Kunden bestmdglich zu informieren. s ot B Mt St ARkt T it

e Der Premiumeintrag ist ein Jahr giltig und wird in der
Firmendatenbank auf den drei Portalen www.bos-fahrzeuge.info,
www.rettungsdienst.de und www.feuerwehrwehrmagazin.de Toletars (090 75 85 139
dargeste”t Talefin [030] 1565 19 34

LL L TR
InfaEmedisus o

Trachanbergring 93
17248 Reviin
Deutschiand

* Bereits Uber 1.900 Unternehmen haben sich in der
Firmendatenbank registriert.

Anggeethperner | Ledungén | Relerenden | Fimiendalen

Das Bidungseeninem Medisus sl Beding akeste Bldungssinnchiusg fur prakinische Mathll und Rettungsrmedizn Frau Susan
Sohulz hat it ihrer langgahngen Edsbnong als exernicie Aetiungsassisientin £ Lohmettongsassestentin 2002 da Madisus

e Der Premiumeintrag verlangert sich automatisch um ein Jahr, gegriedal S aal el sch win king reuie sel 20 Jahenn fir dan Rsltussgadiserl gon
H H = H Ome Bidungeraninem Mesizur or Medain & Retiungedsens isd im Land Berin gamal §83 Fav' sowie §5 A2pp0 snatkanm und
wenn der Elntrag nlCht SpateStenS SeChs WOChen vor Lanzeltende durch dad Bandfigisnssensebaflin emachligt sowae nach ADWY durch die Ceeth 2edifzien

geku nd |gt WI rd . Das garice Jabr Uber wesden von Medises Kurse in dér Plege, im sozdlen Berech und im Rellungsdens angebotes Daber siehl var
alem die Ereachegnanbddung m vioedergrund, E5 kienen bendsonantiens Aug und Waierbidungen, Fotbildengen sowe deese
Erle-Hilg-Kurs abeobaid wanden, Dabe wieden die Erale-Hills-Furss i balnsbbcha Erslhabsr wed

. Raurmis dér Medsus ale sech vor On durchgefohe. Fénser boxlel So Mides wdreduehe Lemitedur
Preis: 490,“ € Leemechwiche sowes EinTelschulingan an

errkiEdnaradian in dis
n bui bekannler

O Hier ist Platz fiir Ihre Firmenbeschreibung

@ Der direkte Kontakt fiir Ihre Kunden

© présentieren Sie Ihre Produkte und Dienstleistungen mit Links zu Ihrer Website
O Ehre, wem Ehre gebiihrt: Ihr Kundenspektrum

© Zahlen, Daten, Fakten zu lhrem Unternehmen

Alle Preise zuziiglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.
Interessiert? Ich berate Sie gern.
Anastasia Schmidt | Telefon 0421-4688622
E-Mail schmidt@feuerwehrmagazin.de 15
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Cross Media

Erhohen Sie die Reichweite
und die Werbewirkung lhrer Kampagne!

rettungsdienst.de + RETTUNG + newsletter

NEWS / FORTBILDUNG / MEINUNG / PRAXIS

Online und Print:
Crossmedial erreichen Sie schneller und direkter lhre Zielgruppe!

Kombination von Print und Online zur Reichweitenverlangerung

Ilhrer Werbebotschaft:
Druckauflage des Rettungs-Magazins: 18.492 Exemplare*
Besuche www.rettungsdienst.de: 39.857 Visits**
Newsletter-Abonnenten: 4,631 + X***

*laut IVW 1/2015, Durchschnitt Januar bis August 2015, ***August 2015

¢ Mit drei Kandlen den Wiedererkennungswert lhrer Marke und lhrer
Produkte in der Zielgruppe steigern!

¢ Den breiten Spielraum crossmedialer Kampagnen kreativ mit innovativen
Konzepten aufmerksamkeitsstark fullen!

¢ TKP (Tausend-Kontakt-Preis): Das faire Preismodell! Wir berechnen nur
die Werbeleistung, die messbar erbracht wurde.

Interessiert? Ich berate Sie gern.
Anastasia Schmidt | Telefon 0421-4688622
E-Mail schmidt@feuerwehrmagazin.de

rettungsdienst.de

NEWS / FORTBILDUNG / MEINUNG / PRAXIS

Werben Sie ohne Streuverlust!

Newsletter

RETTUNG

MAGAZIN

rettungsdienst.de

NEWS / FORTBILDUNG / MEINUNG / PRAXIS
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Spezifikationen Displaybanner

*Hinweis fiir Flash-Dateien
Wichtig fur die Klickzahlung bei Flashbannern ist, dass
auf der obersten Ebene |hres Films eine Schaltflache mit

rettungsdienst.

HTML 5 Werbemittel
Wir kbnnen mit unserem Adserver
HTML 5 Werbemittel hosten.

folgendem Aufruf des Click Tags integriert ist. Dabei sind folgende Richtlinien zu beachten:

® Verwendung eindeutiger IDs, Klassen, Variablen

Flash Version 6 und hcher und Funktionsnamen (pro Banner).

on (release) {
getURL(_root.clickTAG, ”_blank"); ® Keine Ordnerstruktur, alle Dateien missen

} im root-Verzeichnis liegen.

® Nur index.html kann Adserver-Variablen auflosen,

Flash Version 5 und niedriger: bei *.js oder anderen Dateitypen, sowie bei weite-

on (release){ ren HTML-Dateien werden keine Adserver-Variablen
getURL(clickTAG, " _blank"); aufgeldst.
} ® Adserver Variablen werden bendétigt, um z.B. Klicks zu

zahlen oder fir richtige Pfade zu den Images. Um dies
zu umgehen, kdnnten die bendtigten Dateien auch auf
einem File-Server hinterlegt und den Absoluten-Pfad
verwendet werden.

Mehrfache Click Tags
Bei der Integration von mehreren Ziel-URLs muss der
Click Tag wie folgt modifiziert werden:
Click Tag 1; Click Tag 2 etc. — maximal 10 Click Tags dirfen
im Flash File sein.
® Bitte liefern Sie zu jeder SWF-Datei ein Ausfall-GIF
oder-JPG. ® £s sollte keine HTML Grundstruktur eingebaut werden
® Beachten Sie bei Flash-Animationen: Sollten Sie meh- (html, head, title, body), da Banner bereits als HTML
rere Banner gebucht haben, die gleichzeitig geliefert geliefert werden.
werden und miteinander kommunizieren (Beispiel ® Die index.html ist in ad.html umzubenennen
Wallpaper/Hockeystick), funktioniert die Darstellung
nicht mehr korrekt, wenn ein User die Werbemittel in
mehreren Fenstern gleichzeitig gedffnet hat.

® Alle benotigen Scripte sollten wenn moglich in der
index.html eingebaut werden.

Interessiert? Ich berate Sie gern.
Anastasia Schmidt | Telefon 0421-4688622
E-Mail schmidt@feuerwehrmagazin.de
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